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wird auf seinem aktuellen Niveau blei-
ben”, schitzt Rauhaus zur Bio-Entwick-
fung im Handel. Er habe als Nische seine
Berechtigung, sei aber begrenzt nach
oben. ,Wachstum wird im LEH stattfin-
den.” Mit der Belieferung des Lebensmit-
teleinzelhandels haben die Oko-Bauern
bereits um die Jahrtausendwende begon-
nen.

Kartoffelabpackanlage
verspricht mehr Kapazitat

Vor kurzem hat die Genossenschaft ihren
Standort bei Ahlen geschlossen und alles
bei Lippetal, sidlich von Hamm, kon-
zentriert. Parallel wurde eine der bisher
groften Investitionen tiberhaupt getétigt:
in eine groBe neue Kartoffelabpackan-
lage inklusive Lager, insgesamt 1.750
Quadratmeter Fliche. Im Januar 2023
war der Baustart, im Juli 2024 wurde mit
der Vollproduktion begonnen, im Sep-
tember das Lager gefllt.
In Zeiten der Personalknappheit halt sich
das Unternehmen wacker: Mit knapp
100 Mitarbeitern — je nach Saison etwas
mehr oder weniger — sei man ,bisher
noch ganz gut besetzt*. Der Fuhrpark ist
ausgelagert. Mehrere LKWs verlassen
jeden Tag das Lager. Jahrlich werden
20.000 Tonnen Ware verpackt. ,Fir uns
ist das schon eine Hausnummer”,
stellt Rauhaus fest. Und den-
noch: ,Gegentiber Kon-

ventionellen sind wir kleine Lichter”:
Groke Gemiisekonzerne machten die-
selbe Menge an Bio und ein Vielfaches
davon an konventioneller Ware. ,Sie
haben es durch ihre Mengen leichter —
wir miissen schauen, wie wir durchkom-
men im Haifischbecken”, so der Ge-
schiftsfiihrer.

in den Ring

fiir faire Preise

Jede Woche gehe die Genossenschaft
neu in den Verhandlungsring: fir ihre
Bauern, fiir die sie moglichst viel er-
kampfen will, wahrend der Handel die
Maxime , leistbar bleiben” verficht. Die
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Preisabstinde zwischen Bio und kon-
ventionell seien allerdings auch ein wich-
tiger Faktor fir die Akzeptanz von Bio,
merkt Rauhaus an. Es gelte die Gratwan-
derung zu beschreiten: zwischen teuer
gehug, dass die Lieferkette funktioniert
und ein Produkt serids ist, und billig
genug, dass die Produkte gekauft wer-
den.

,Wenn der LEH den Fokus noch mehr
auf Bio legt, ware noch mehr moglich”,
ist Rauhaus {iberzeugt. Zwar schrieben
sich die Handler Oko auf die Fahne, fir
die Umsetzung fehle aber bislang eine

einheitliche Strategie. ,Die Drogerieket-

ten haben eine strategische Entschei-

dung pro Bio getroffen — und plotzlich
sieht der Markt ganz anders aus”, stellt
er fest. Wenn nur noch Bio und Trend-
produkte in den Trockenregalen stehen,
falle der Vergleich zu konventionellen
Pendants weg. Drogerie-Bio sei zum
Mitnehmartikel geworden, Haribo in
den Regalen Vergangenheit. Den Mut,
ein konventionelles Produkt mit Bio aus-
zutauschen, wiinscht Rauhaus sich vom

Handel auch bei Obst und Gemiise .,

mehr.

Interessengemeinschaft
vereint Bio-Gemiise-
Biindler

,Solange es in Mitteleuropa noch eine
Uberversorgung gibt, wird sich das
Machtverhiltnis nicht verandern®, stellt
der Chef der Oko-Bauern fest. Das Ge-
schiftsmodell des Handels habe sich
tiber Jahre hinweg etabliert. Zusdtzlich
fihre die hohe Dichte an Verkaufsstellen
in Deutschland zum Fortbestehen des
Konkurrenzgedankens zwischen den
Handlern, zum Uberbieten in Richtung
billig.

| Produktvorstellung <«

Im Bio-Bereich sei der Waren-Pool etwas
kleiner und entsprechend auch der i
Wettbewerb weniger heftig als im kon-
ventionellen Handel. AuBerdem seien i
viele Bio-Landwirte sehr unternehme- :
risch und selbstbewusst unterwegs — i
,das tut dem Machtverhiltnis gut”.
Auch der Klimawandel kénnte zu einer
zunehmenden Warenknappheit und
damit einer Verschiebung im Markt fuh- :

ren.

Ganz neu wurde vor anderthalb Jahren
die ,Interessengemeinschaft verbandsge-
bundenes Bio-Feldgemiise’ ins Leben ge- i
rufen. Darin sind um die 15 verschie- i
dene Biindler vereint und machen sich § -
Gedanken (iber Themen wie die Markt- Peanut & Salted Caramel

macht des Handels und die Zukunftsfa: :
: Das neue, késtliche Peanut- & Salted-Caramel-Eis

higkeit der Bio-Branche.

niert. Wir zeigen, dass es geht.”

Anzeige

Demeter-Felderzeugnisse

< von Rachelli ist eine einzigartige Komposition aus

Mit Blick auf die Bio-Markt-Entwicklung :

der Zukunft zeigt sich Rauhaus sehr op- aromatischer Erdnussbutter und leicht salzigem

e . . . < Karamell, verfei i "
timistisch. Einen Boom wie zu Corona- : o vetieinggh mit-zarien Shekostcicen.

zeiten werde es fiirs Erste zwar nicht : I
o . . . o Das cremige Eis, hergestellt aus bester Demeter-
geben, dafiir zeichne sich Schritt fur : . - ) '
. A . ¢+ Heumilch vereint die verschiedenen Geschmacks-
Schritt eine unaufhaltsame Weiterent- @ . . :
+ rtichtungen zu einer wahren Geschmacksexplosion,

wicklung ab. , 100 Prozent Bio funktio- :
i Erhaltiich in 125 & 500 ml Bechern.

Lena Renner www.felderzeugnisse.de
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Mit einer Flache von insgesamt 1.750 Quadratmetern
verspricht die neue Kartoffelabpackanlage samt Lager
in Lippetal erweiterte Kapazitaten.
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